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“Tianyuan Web-based Targeting Distribution” (Short as Tianyuan WTD) is a 
new online business solution. Inspired by the huge success of ‘Focus Media’, WTD is 
designed to integrate fragmental online resource into one platform, to discover a new 
level of commercial opportunity through a manageable distribution algorithm applied 
to utilise and maximise the combine value of small and medium ISPs. One important 
implementation is to provide an effective channel for both advertiser and its targeting 
audience.   
The whole article is divided into seven sections covering the whole aspect of 
‘Tianyuan WTD’. 
The first chapter serves as an introduction to current situation of online 
advertising in general, outlines the crisis and the opportunity of this sector in China. 
The second chapter has a feasibility study of ‘Tianyuan WTD’, with comparison 
to the traditional focusing media distribution. 
Chapter Three goes a step further to cover competitor research, entry strategy, 
marketing and development plan.   
Chapter Four is a background introduction to the founders, the structure, 
management team and future plan of Xiamen Tianqiao Technology Company. 
Chapter Five presents a technical proposal on venture capital financing, options 
of cooperation and estimated profit assessment. 
Chapter Six simulates accounting operation in the real world to determine the 
outcome of the project. 
Chapter Seven highlights the foreseeable risk and the preparation for the risk.  
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表 1  网络广告与传统媒体的比较 
 





















受众 大 专 以 上 学 历 占63.5%  














2000 年初互联网泡沫的破灭。  
然而现在，国外新的一轮网络广告热又正在兴起。2005 年，美国的网络广
告市场达到了 125 亿美元。据 Parks Associates 预测，到 2010 年，美国网络广告
市场的规模将达到 235 亿美元。据 Piper Jaffray 预测，全球网络广告市场规模将
由 2005 年的 195 亿美元增长到 2010 年的 550 亿美元。① 
据行业预测公司实力传播(Zenith Optimedia) 称，全球范围内，2006 年互联
网占广告支出的比例预计将达到 4.6%，到 2008 年之前，这一比例将上升至 6.4%。
互联网广告署估计，就 2006 年上半年而言，网络广告支出占广告市场总支出的
5.8%——大于广播或户外媒体所占份额。② 
                                                        
① 互联网广告水到底有多深[EB]. ://www.ccw.com.cn/news2/internet/htm2006/20060510_09OAV.htm . 













第一章  网络广告市场状况及机会分析 
7 







iResearch 艾瑞市场咨询根据 OUTSell 对 625 家企业的调研，2005 年美国企
业广告支出中有 16.2%的广告费用流向网络营销；在对 2006 年广告预算支出的





图 1  2005-2006 美国企业广告预算比重 
 




1997 年 CHINABYTE 网站上出现了第一条商业性网络广告，标志了中国网
络广告的诞生。据中国互联网络信息中心(CNNIC)发布的统计报告，在截至 2004
                                                        















年的 7 年里，中国的网民增加了 140 倍，每年以 20％至 30％的速度增加，成为
仅次于美国的世界第二大互联网大国。2006 年 1 月 17 日公布的《第十七次中国
互联网络发展状况统计报告》显示，截至 2005 年 12 月 31 日，国内互联网用户
已达到 1.11 亿人。就是说整个中国老百姓的上网用户接近 8.5％，考虑到上网人
群基本集中在 5 亿人口左右的城市，因此城市人口的上网用户应该达到 25％左




有了将近 694200 个网站，分布如图 2 所示。 
 
 
图 2  各类网站分布 
资料来源：中国互联网信息中心. 2005 年中国互联网络信息资源数量调查报告[R]. 2006 年 3 月. 
 
除去企业网站政府网站和部分教育科研网站外，其他接近 30％的网站可以
做网络广告，其中每天页面访问量超过 1000 个以上的约为 4 万多个，每天页面
访问量超过 5000 个的有 2 万个以上，这些网站都是中国网络广告市场可以深度
开发的广告媒体资源。② 
                                                        
① 第 17 次互联网络发展状况统计报告[EB]. http://www.net598.com/downinfo/121.html . 
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